Targetowanie reklam
79%&0 MO%MMO‘JM/
Wykorzystaj ten pdf przerabiajac lekcje z modutu Il kursu Skuteczna Reklama na
Facebooku, Instagramie i w Messengerze.
Czesto na szkoleniach powtarzam, ze Menedzer reklam daje Ci mozliwos¢ najtanszego
i najdoktadniejszego dotarcia do wymarzonego klienta. Razem z moja ekipa
przygotowatam e-book, w ktérym pokazujemy wiele mozliwosci kombinacji danych.
Z ponad 1 miliardem aktywnych uzytkownikdéw na Facebooku Menedzer reklam
oferuje oszatamiajgce opcje kierowania reklam, ktérych po prostu nie znajdziesz
nigdzie indziej. Z czyms, co wydaje sie nieskonczong liczba kombinacji danych

demograficznych, zainteresowan, zachowan i innych, mozesz byc¢ tak kreatywny,
Jak potrzebujesz aby dotrze¢ do docelowego rynku na Facebooku.

Lokalizacja

Wiek

Wybierz jeden kraj lub kilka,

kod pocztowy, adres lub obszar w okolicy firmy.

O 9 0

Kazdy w tej Osoby niedawno Osoby podrézujace
lokalizacji. przebywajace w w tej lokalizacji.
tej lokalizacji.

Q UWAGA! Mozesz nawet upusci¢ pinezke
w dowolnym miejscu na mapie.

Jezyk

Wybierz minimalny i maksymalny wiek osdb,
ktore beda zainteresowane Twoja reklama.

13% 65

Pteé

Pozostaw to pole puste, chyba ze grupa docelowa
uzywa jezyka, ktory nie jest wspolny dla wybranej
lokalizacji.

Wpisz dowolny jezyk, aby zaczac¢

Budzet

30 tys/zt H
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kobiety mezczyzni  wWszyscy

UWAGA! Wybierz ,Wszystkie”, chyba ze chcesz, aby Twoje
reklamy pokazywaty sie tylko kobietom lub mezczyznom.

Status zwiazku

Stan cywilny:

H Wolny(a)

| W zwiazku

[ Zareczony(a)
W zwigzku matzenskim
W zwigzku partnerskim

Interesuje sie:

W Mezczyzni
M Kobiety
B Mezczyzni i kobiety
[l Nieokreslony
B W otwartym zwiazku
B To skomplikowane
B W separacji
B Rozwiedziony(a)
[l Wdowa/wdowiec
[l Nieokreslony

www.joannaceplin.pl/blog

™ W zwigzku kohabitacyjnym
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Edukacja

Wyksztatcenie:

M Liceum

B Absolwent szkoty Sredniej
B Student

B Na studiach

| Uczelnia

| Absolwent

Dom

M stopien naukowy

B zawsd wyuczony

B W szkole podstawowej
B Magister

| Doktor

| Nieokreslony

Typ domu: Rodzaj
wiasnosci:
BApartament L .
BMieszkanie B Wiasciciele domow

B Dom wielorodzinny .Ngjemcy

B Dom jednorodzinny Il Pierwszy nabywca
PKawalerka domu

B Dom sezonowy

B Wartos¢ domu

M Rozmiar nieruchomoéci

Sktad gospodarstwa
domowego:

[ Rodzinne gospodarstwa
M Dziadkowie

M Nowi rodzice

B Nowi nastoletni kierowcy
B Weterani w domu

[l Kobiety pracujace

M Miodzi dorosli w domu

Praca

Pracodawcy:

Wpisz pracodawce, aby rozpoczaé

Stanowisko:

Wpisz stanowisko, aby rozpocza¢

Branze:
e Administracyjny .
e Inzynier architektury .
e Sztuka, rozrywka, sport i .

media

¢ Biznes i operacje finansowe .
e Czyszczenie i konserwacja .
e Spotecznos¢ i ustugi socjalne .
¢ Komputer i matematyka .
e Budownictwo .
e Edukacja i biblioteka .

¢ Rolnictwo, rybotéwstwo i lesnictwo e
e Przygotowanie zywnosci i ustugi ¢

e Pracownicy rzadowi .
e Opieka zdrowotna i medycyna .
e ITitechniczne .

Instalacja i naprawa
Prawny

Zycie, fizyka i nauki
spoteczne

Zarzadzanie

Wojskowy

Pielegniarki

Higieny osobistej
Produkcja

Ustuga ochronna
Sprzedaz

Obroty

Tymczasowe i sezonowe
Transport i przeprowadzki
Weterani

Rodzaj dziatalnosci:

M Biuro domowe
W Mate firmy
B Mate biuro

Poglady polityczne

Pokolenie

M Umiarkowany

M Zgtoszone przez siebie g Liberat

B Konserwatywny M Bardzo liberalny

[l Bardzo konserwatywny Ml Lubi angazowac sie w polityke

Rodzice

® O

Wszyscy rodzice:
| Nowi rodzice

Matki:

Mamy z wielkich miast
¢ Korporacyjne mamy

Pokolenie wyzu
demograficznego

Q0 0

Pokolenie X Pokolenie

Millenialsow

Wydarzenia z zycia

WOOHO

[ Rodzice z matymi dzie¢mi e Fit mamy Rocznica w ciagu Z dala Z dala od miasta Zwigzek
n Rodzice z przedszkolakami e Zielone mamy 20 dni od rodziny rodzinnego na odlegtosc
Rodzice z dzie¢mi w wieku wczesnoszkolnym ° Mamy dz'.eC'.Z POdStaWOWk' w

| Rodzice z dzie¢mi 9-13 * Mamy dzieci 2 liceum $ V
[ Rodzice z nastolatkami * Mamy przedszkolakow Q
[l Rodzice z dorostymi dzie¢mi * Nowe mamy

« Mamy na peten etat

* Modne mamy Nowa Nowy Zareczyny Slub

praca zwigzek
Ostatnio Niedtugo Przyjaciele
przeprowadzka urodziny (1 z powyzszych)
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Zainteresowania

Docieraj do okreslonych odbiorcow, ogladajac ich
zainteresowania, dziatania, strony, ktdre lubig i scisle
powigzane tematy.

Potgcz zainteresowania, aby zwiekszy¢ zasieg reklamy.

Srodowisko biznesowe

QO0VPOHLP®O0O0

Reklama Rolnictwo  Architektura Lotnictwo Bankowosc¢ Biznes  Konstruowanie Projektowanie
N (I
S

@ 0) 6 O illill

Ekonomia Inzynieria Maty Opieka Szkolnictwo  Zarzadzanie Marketing Pielegniarstwo
biznes zdrowotna wyzsze

Online Finanse Nieruchomosci Sprzedaz Nauka Przedsiebiorczos¢

osobiste

Rozrywka Relacje rodzinne

OO0 DOOC

Filmy Wydarzenia )
na zywo Rodzina Ojcostwo  Macierzyfstwo Przyjazn
Muzyka Ksigzki o o
Y ? Randka Matzenstwo Finanse Rodzicielstwo
osobiste

Sport

02600020060

Dieta Sitownia Zumba Joga Medytacja Sprawnos$¢ Kulturystyka Odzywianie CEwiczenia Bieganie Trening sitowy
fizyczna fizyczne
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Kulinarne

alols

Napoje Gorace Gotowanie
alkoholowe napoje

D00

Kuchnia Jedzenie Restauracje

Zakupy i moda

00@®

Uroda Odziez Modne akcesoria

0%

Zakupy Zabawki

Hobby

0®VO

Sztuka i muzyka Obecne  pom iogréd Zwierzeta
wydarzenia

W

Polityka i problemy podréze Pojazdy
spoteczne

Sporty

Q0

Rekreacja na swiezym
powietrzu

Spot

Technologia

=10

Komputery Telefony

LACHOWANIA

Docieraj do ludzi na podstawie zachowan lub zamiarow
zwigzanych z zakupami, uzytkowaniem urzadzen i innych.

Pojazdy

B Nabywcy nowych pojazddw
B Nowi kupujacy pojazdy
B Kupujacy pojazdy uzywane

B Motocykl
B wiasciciele
B Rodzaj zakupu

Dziatalnos¢ cyfrowa

Gracze Canvas * Ptatnosci z Facebooka

Konsole gracze « Uzywane przegladarki internetowe
Programy do przesytania zdje¢  Wtyczka Unity

Podstawowa domena e-mail

Twoércy wydarzen dla wiascicieli matych firm

Administratorzy strony na Facebooku

Biznes

M staz pracy

B Przemyst B wielkosé firmy

Datki charytatywne

Uzywany system operacyjny « Adopterzy technologii [wczesnie, pézno]

B Wszystkie datki charytatywne

M Prawa zwierzat M Weterani chorzy na raka

M Kulturaisztuka M Srodowisko i dzika przyroda
[l Polityczny B Zdrowie

B Religijny [l Pomoc dla dzieci
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Emigranci Finansowy

M Bankowosé
M Wiele krajow M Inwestycje
[l Metody wydatkowania [linia kredytowa]

Zachowania

Rola w pracy

B Zakupy biznesowe | Produkty domowe

. B profile kupuijacych [l Produkty dla dzieci
M Dyrektorzy korporacyjni [l Rolnicy W specjalisci finansowi pajacy

B Odziez [l Produkty dla zwierzat

B Jedzenie picie | Nawyki zakupowe

B Domiogréd | Rodzaje zakupow
POd réze B zdrowie i uroda .Sport}{i Rekreacja.

M Rodzaje sklepow Bl Ustugi subskrypcyjne

M Technologia
e Wszyscy czesto podrdzujacy e Obecnie podrézuje
» Osoby podrézujgce w interesach « Wrécit z podrézy

» Wakacje w kasynie [1 tydzien, 2 tygodnie temu] f’l . k .
» Podrézujacy w czasie wolnym o Uzywat Aplikacji Travel podczas Pro | e mIeSZ anlowe

o Czesto podrézujacy zagranice rodzinnych wakacji

e Dlugosc pobytu [2 tygodnie, 1 miesigc temu] ) . .

« Osoby dojezdzajace do pracy [l Dtugosé pobytu g Najnowszy kredytobiorca hipoteczny
e Rejsy

B Prawdopodobnie sie przeprowadza

B Ostatnio habywca domu

| Nowy whnioskodawca

POtACZENIA

Docieraj do osob, ktdore maja okreslony rodzaj potaczenia ze strong, aplikacja
lub wydarzeniem. To zaweza widownie do uwzglednienia
0sob, ktore spetniajg rowniez inne wybrane kategorie kierowania.

¥ [

M Osoby biorace udziat w Twoim

B Osoby lubigce Twoja strone n OSOPy u?ywajagge Tvvpjej aplikaC'Ji S wydarzeniu
B Znajomi oséb lubigcych Twoja strone B Znajomi os6b uzywaja'cych Twojej apllkagl M Znajomi oséb biorgcych udziat
M Wyklucz osoby lubigce Twoja strone B Wyklucz osoby uzywajace Twojej aplikacji B Wyklucz osoby biorace udziat

@ www.joannaceplin.pl/blog 5

CEPLIN


http://www.joannaceplin.pl/blog

REMARKETING

O @0 f

M Grupy niestandardowych
odbiorcow

M Osoby odwiedzajace Twoja M Lista mailingowa M Lista numeréw telefonu
strone

Jesli jeszcze nie reklamujesz sie na Facebooku, mam jedno pytanie: dlaczego nie?
Jak widag, dzieki wszystkim tym opcjom kierowania, mozesz dotrzec¢ do lokalnej lub
globalnej publicznosci jak nigdy dotad.

Nie masz kursu, a chcesz dociera¢ do wymarzonego klienta poprzez reklame i zarabiac,
wykorzystujac media spotecznosciowe? Twdj cel na najblizsze miesigce to zwiekszenie liczby
klientéw i rozwdj Twojej marki? Pracujesz w marketingu i chcesz przygotowywac
skuteczniejsze kampanie promocyjne?

Mam dla Ciebie rozwigzanie!
Najaktualniejsze na rynku szkolenie online: Skuteczna reklama na Facebooku, Instagramie
i Messengerze pozwoli Ci dotrze¢ do nowych klientéw. Skorzystaj z mojego 8-letniego
doswiadczenia! To szkolenie to gotowa mapa krokdéw, szczegdlnie przydatna, gdy zaczynasz!

http://bit.ly/SzkolenieSkutecznaReklama

\

KURS ONLINE
SKUTECZNA REKLAMA

WW“"» 7*# aifie
Mgz 7

DO} 4
OLACZ W SPECJALNE CENIE!
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